
网络营销与直播电商专业

数 字 财 贸 学 院



01 专业建设背景

02 人才培养目标与规格

03 人才培养模式

04 课程体系开发思路与措施

05 专业教学团队建设

06 实践教学条件建设

07 教学管理体系与机制

08 特色与创新

目录
CONTENTS



01
专业建设背景



一、行业发展背景

    随着互联网技术的不断深化，数字经济已成为推动全球经济增长的新引擎。伴随着人工智能、大
数据、移动互联网等新技术，出现了社交电商、直播电商等新业态，这些为网络营销与直播电商专
业的建设提供了保障。



二、行业发展趋势与人才需求



三、院校调研

学校 2023年分数线 学校 2023年分数线

南京城市职业学院 425 太湖创意职业技术学
院

312

苏州经贸职业技术学
院

384 江阴职业技术学院 309

南通科技职业学院 383 江南影视艺术职业学
院

262

扬州工业职业技术学
院

355 正德职业技术学院 245

江苏商贸职业学院 348 江苏财会职业学院 237

南通职业大学 342 硅湖职业技术学院 236

网络营销与直播电商专业全国共

436所高校开设（截止2025年10

月），江苏省开设网络营销与直

播电商专业的高职院校共有18所，

其中南京城市、苏州经贸等院校

招生规模较大，专业实力相对较

高，我校该专业2023年才设立，

目前在全省处于中等水平。

346

3117

网络营销与直播电商专业
全国高校开设情况

网络营销与直播电
商专业开设高校数

全国高校总数



网络营销与直播电商专业以南通市和长三角

地区电商产业人才需求为导向，以“服务区

域经济”的理念为引领，从南通的高端纺织、

船舶海工、新一代信息技术、高端装备等主

导产业出发，紧密对接行业岗位需求，根据

产业发展的现实要求，动态调整专业设置和

教学内容，确保专业培养目标与地方产业发

展需求相匹配，发挥地方特色产业优势，提

高产业知名度和竞争力。

四、专业定位服务定位



网络营销与直播电商专业的职业岗位定

位主要包括互联网营销师、全媒体运营

师等职业，以及渠道销售主管、直播销

售员、直播运营主管、新媒体运营主管、

内容策划主管、客户主管、渠道推广主

管、网络广告专员、市场策划主管等岗

位。

四、专业定位职业岗位定位



02
人才培养目标与规格



一、人才培养目标

就业为导向

人才培养目标

行业专家建议

国家教学标准

人才调研分析

职业岗位

要求分析

适应电商产业传统营销模式变革和新业态持续涌现对人才的多样化高
层次需求，培养具有“复合型、技术应用型”特质的高素质网络营销
与直播电商人才。



二、人才培养规格

省级
特等奖

省级
一等奖

掌握扎实的科学文化基

础和网络推广、直播销

售、 新媒体运营及相关

法律法规等知识。

具备良好的市场分析和商

业决策能力，能够从事渠

道拓展运营维护、市场策

划、产品策划、直播策划

执行、内容策划推广、新

媒体运营、数据分析、客

户开发与管理等。

具备高尚的职业道德和良好的

职业素养，具有工匠精神、人

文素养、创新意识和信息素养。



03
人才培养模式



人才培养模式---双主体·三融通·四递进



04
课程体系开发思路与措施



一、课程体系



二、课程体系开发思路---以岗定课·岗课融通



三、课程体系开发措施---对接三新、思政引领、岗课赛证



四、课程思政



网络营销
与直播电
商专业

省在线精
品课程

省精品教
材

校一流核
心课程

校在线

课程

国家电商
行指委创
新课程

国家资源
库课程

新媒体运营
跨境电商客户服务

市场营销沙盘（课赛
融通）
新媒体运营
内容策划与编辑
企业培训资源包（3个）
职业技能等级认定培
训资源包（1个）
跨境电商客户服务

基础会计
新媒体运营
经济学基础
劳动教育

新媒体运营

五、课程资源成果
新媒体运
营
基础会计

商务谈判



部分课程资源成果



部分课程资源获奖情况
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专业教学团队建设



一、教学团队

学历层次：100% 双师型：100%

团队人数：12人 职称结构：42%+58%

团队数据

平均教龄超过10年，另有兼职教

师5人

全部专任教师具有硕士及以上学

历

高级职称5人，中级职称7人

全部专任教师具有双师资格

兼职教师：7人

占整个教师队伍比例为 36.8%，

全部来自校企合作单位



二、师资队伍建设的思路

    本专业以电子商务专业群建设为依托，以实

体经济和数字经济深度融合发展为背景，依
托“团队协作、多元协同、数字赋能”集聚
教学核心要素，通过外引内培，将团队打造
成能够适应电商新模式、应用电商新技术工
具和数字手段的新电商高级培训型教师。



各类教学成果奖：5个

各类比赛项目获奖：
6人次

三、师资队伍建设的成果（近三年）

其中：国家级教学成果奖 二等奖 1人
             江苏省教学成果奖 一等奖 2人

其中：主持国家教学资
源库建设项目3个、省
部级和市厅级教科研项
目3个

其中：江苏省教师
能力大赛、“江苏
工匠”技能竞赛、
微课大赛或指导学
生参加专业技能竞
赛获得一等奖1人、
二等奖2人

各类项目/课题：9个
论文：10多篇

l 一级电子商务师/高级技师1人

l 二级互联网营销师/技师1人

l 1+X网店运营推广培训师10人

l 1+X跨境网店运营推广培训师6人

l 江苏省技术能手1人

l 世界职业院校技能大赛裁判1人

l 全国职业院校技能大赛裁判2人

l 全国电子商务师技能大赛裁判2人

l 电子商务师培训师、考评员3人

l 电子商务师、互联网营销师（高级）考评员1人

l 高级电子商务师2人

l 电子商务数据分析师1人

l 新媒体营销师1人

l 京东电子商务运营培训师12人



教学团队部分荣誉



06
实践教学条件建设



围绕 虚

实结合的 采取以

真实项目为载体，以现实工作岗位能力

需求为导向的实践教学模式。通过校内

实训+顶岗实习，让学生真实感受职场氛

围，快速提升学生职场适应能力，让学

生都能学有所成，学有所获。

一、实践教学模式



 二、实践教学组织形式

  素质教育 

专业技能实训

毕业论文
岗位实习

 

专业
技能竞赛

 实践教学
 组织形式

课程内实训

专业综合实训

党
团
活
动

社
会
实
践

文
体
活
动

志
愿
者
服
务

创
业
活
动

电子商务技能竞赛 
直播带货技能竞赛

网店运营竞赛

企业顶岗实习



专业教师指导学生获奖情况



校内实训室配备有较为完备的专业实训设施，

可以有效开展情境化任务与工作流程模拟，能

满足网络营销与直播电商专业校内实训的正常

开展要求。同时，依托电子商务专业群建设开

放型区域产教融合实践中心目标要求，建立了

多个专业技能实训室并配置了相关软硬件设施

条件。

三、校内实训



校内实训建设思路

1

2

以业务线为依托，结

合能力培养需求，构

建产教融合实训与实

践中心

围绕实训实践中心，

形成产业链、教育链、

创新链、人才链有机

结合



校内实训基地情况一览表

实训教学类别 实训场所名称 实训场所面积/m2 功    能
主要实训项目 主要课程

专业基础技能实训
商品采编实训室 120

1.图形图像处理

2.视频采编

3.商品信息采编

图形图像处理、电子商

务概论

数字化企业经营模拟实训室 120 企业管理沙盘 管理学基础

专业核心技能实训

网络营销实训室 120

1.消费者行为分析

2.选品与采购

3.市场调研分析

网络营销、消费者行为

学、市场调查与预测、

电子商务技能训练

电商数据分析实训室 120

1.电商数据采集

2.电商数据分析

3.电商数据应用

电子商务数据分析与应

用、营销策划

电商智能客服实训室 120

1.商务礼仪沟通

2.客户关系维护

3.投诉意见处理

客户管理与服务、公共

关系基础、商务谈判

电商运营实训室 120

1.SEO优化

2.互联网产品开发

3.运营方案策划

网店运营、互联网产品

开发、电子商务专业综

合实训



电子商务综合实训室 三创实训室 京东产教融合中心

校内实训基地



四、校外实训

     

       校企联合开展订单式人才培养：一方面校企

联合，邀请京东集团、斜杠电商、今日引擎等知

名电商企业合作企业参与人培计划制定、课程开

发、提供实习岗位等方式，将真实企业项目引进

校园；另一方面与合作企业共建开放共享的产教

融合平台，围绕企业需求开展生产性实训和岗前

技能培训、定制化培训和公共技术服务。通过校

企合作、产教共融，发挥各自资源优势，全面提

升人才培养质量。



合作企业数量多

电商+外贸类企业数量超过
10家

合作形式多样
1+X证书考核、实训课授
课、岗位实习、师资培训
等

合作企业实习强
与京东、乔布谷、斜杠广
场传媒、今日引擎等多家
行业地区头部企业合作

合作成果丰富
产教融合实训中心、新媒
体电商产业学院等

校企合作建设情况



序号 校外实训单位名称 基地功能 容纳人数

1 南通今日引擎信息科技有限公司 专业实习、就业 50

2 通京（南通）众创空间孵化器有限公司 专业实习、就业 30

3 江苏九一网络科技有限公司 专业实习、就业 20

4 江苏铭图信息科技有限公司 专业实习、就业 20

部分校外实训基地



与京东集团共建产教融合实训中心



与南京乔布谷公司共建全国首家新媒体电商产业学院



与斜杠集团、今日引擎、满天星集团开展校企合作



企业导师进课堂



07
教学管理体系与机制



学院教学管理需要

关于学生顶岗实习的规定

关于毕业设计工作的规定

学习课程考核要求

学校教学管理制度

教学秩序检查制度

教师教学工作规范 

教师听课评课制度

教学质量监控管理制度

实验、实训管理办法

带薪实习管理办法教学管理
制度

建立专业建设和教学过程质

量监控机制，建全专业教学质

量监控管理制度；

完善教学管理机制，加强日

常教学组织运行与管理；

建立毕业生跟踪反馈机制及

社会评价机制；

建立专业人才培养的评价指

标保障体系，主要包括培养目

标、培养过程和培养质量。

专业人才培养评价体系



08
特色与创新



         

“岗课赛证”四位一体

对接新业态、新技术、新岗位更新课程内容

课程体系创新

双主体·三融通·四递进

产业学院协同培养高技能人才

人才培养模式创新


